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komunikacja wizualna

projektowanie informacji (information design)

mapowanie informacji / wiedzy / (nauki)

architektura informacji

infografika (grafika informacyjna)

dziennikarstwo danych



Edward Rolf Tufte

„Of all methods for analyzing and communicating statistical information, 

well-designed data graphics
are usually the simplest
and at the same time the most powerful.”

1983 „The Leonardo da Vinci of data” THE NEW YORK TIMES 
„The Galileo of graphics" BUSINESS WEEK 
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Potęga wizualizacji

250 000 000 receptorów

80-90% informacji o otoczeniu

25 000 receptorów
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http://artani.org/view/16893/oko
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przedmiot / zakres:

• selekcja

• hierarchizacja

• prawdziwość

• wiarygodność źródeł

• spójność



„Design cannot rescue failed content.”
Edward R. Tufte
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cel:

• funkcje

• zadania

• kontekst



eksploracja objaśnienie
wyekspo-
nowanie

ekspresja
artystyczna

• informacja
• popularyzacja
• perswazja

C E L E  /  F U N KC J E

explore explain express exhibit



odbiorca:

• potrzeby informacyjne

• kompetencje wizualne

• horyzont poznawczy



→ cechy demograficzne
/ socjograficzne

czy ?
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→ cechy psychograficzne
i behawioralne

https://www.userreport.com/features/demographics/
http://securitypointmedia.com/advertising/audience/


Źródło: http://scimaps.org/mapdetail/design_vs_emergence__1272011

http://scimaps.org/mapdetail/design_vs_emergence__127
http://scimaps.org/mapdetail/design_vs_emergence__127


dobór odpowiedniej formy wizualnej:
• tabela – łatwe wyszukiwanie precyzyjnych wartości

• wykres punktowy – wartości liczbowe przedstawione jednocześnie
na dwóch skalach ilościowych;

podkreślenie wartości indywidualnych i ich korelacji

• wykres liniowy – prezentacja danych zmiennych w czasie
(na skali interwałowej);

podkreślenie trendów, wzorców

• wykres kolumnowy / słupkowy – podkreślenie indywidualnych wartości 
oraz ułatwienie ich porównywania

(skala ilościowa zawsze od 0)

• mapa – odwzorowanie danych w przestrzeni

• infografika – grafika+tekst, skrótowość przekazu, przyciągnięcie uwagi

• sztuka oparta na danych – ilustracje



…•

…



2006



prostota i przejrzystość:
• data/ink ratio (Tufte)

• brak zbędnych elementów rozpraszających uwagę (non-data ink): 
trójwymiarowość, linie siatki, znaczniki osi, tło, gradient, obramowania, ozdobniki

• schematyczność
/ odwoływanie się do przyjętych konwencji

• właściwości preattentywne projektu
(rozmiar, położenie, kolor, kształt, linie)

odzwierciedlają rzeczywiste różnice

• kompozycja / kolorystyka / typografia

• hierarchia
(wyróżniaj: kolorem, rozmiarem, kształtem, rozmieszczeniem)

visual storytelling



„Graphical excellence
is that which gives to the viewer
the greatest number of ideas
in the shortest time
with the least ink in the smallest space.”

Edward R. Tufte
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Typowe pułapki – dobór wykresu (1)

A; 8,2

B; 3,2

C; 1,4

D; 1,2

E; 1
F; 0,5

Źródło: http://money.cnn.com/this-is-birth-with-lisa-ling/?its-not-home-birth-or-bust

Źródło: http://viz.wtf/image/135198703593

http://money.cnn.com/this-is-birth-with-lisa-ling/?its-not-home-birth-or-bust
http://viz.wtf/image/135198703593
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Źródło: Społeczeństwo informacyjne w liczbach 2014 

Typowe pułapki – dobór wykresu (2)
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Typowe pułapki – dobór wykresu (3)

Źródło: https://www.reddit.com/r/splatoon/comments/5gpiyw/in_case_you_were_wondering_how_does_it_looks_the/?st=iweysui3&sh=fb513f8a

Źródło: http://68.media.tumblr.com/dd3b99ccbaec2d7e16fd752912bfbe38/tumblr_oi79u8H5cG1sgh0voo1_1280.jpg
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https://www.reddit.com/r/splatoon/comments/5gpiyw/in_case_you_were_wondering_how_does_it_looks_the/?st=iweysui3&sh=fb513f8a
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Typowe pułapki – dobór wykresu (4)

Źródło: http://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/sondaz-poparcia-partii-politycznych-dla-onetu-pis-umacnia-pozycje-lidera/s55rmlr

http://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/sondaz-poparcia-partii-politycznych-dla-onetu-pis-umacnia-pozycje-lidera/s55rmlr
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Typowe pułapki – skala (1)

Źródło: http://www.bbc.com/news/education-38157811

http://www.bbc.com/news/education-38157811
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Źródło: http://www.dailymail.co.uk/news/article-4248690/Economy-grew-0-7-final-three-months-2016.html

0,60%

0,70%

0,00% 0,05% 0,10% 0,15% 0,20% 0,25% 0,30% 0,35% 0,40% 0,45% 0,50% 0,55% 0,60% 0,65% 0,70% 0,75%

First estimate

Second estimate

Typowe pułapki – skala (2)

http://www.dailymail.co.uk/news/article-4248690/Economy-grew-0-7-final-three-months-2016.html


Źródło: https://mediamatters.org/blog/2011/12/12/today-in-dishonest-fox-news-charts/185162

Typowe pułapki – skala (3)
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Typowe pułapki – skala (4)

Źródło: https://en.wikipedia.org/wiki/Tokyo#/media/File:Tokyo_historical_population.gif

https://en.wikipedia.org/wiki/Tokyo#/media/File:Tokyo_historical_population.gif
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Typowe pułapki – skala (5)

Źródło: http://www.bostonglobe.com/business/2016/08/17/massachusetts-paychecks-aren-just-big-they-stretch/yQmnqZWn33lAwaaP68mtTI/story.html

http://www.bostonglobe.com/business/2016/08/17/massachusetts-paychecks-aren-just-big-they-stretch/yQmnqZWn33lAwaaP68mtTI/story.html
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Typowe pułapki – skala (6)
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Typowe pułapki – skala (7)

Źródło: http://uk.airwheel.net/product/Music

http://uk.airwheel.net/product/Music
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Typowe pułapki – skala (8)

Źródło: http://www.newsweek.pl/g/i.aspx/680/0/newsweek/635681743176917469.jpg

Źródło: http://www.newsweek.pl/polska/wybory-parlamentarne-2015-wyniki-wyborow-do-sejmu-i-senatu-relacja-live,artykuly,372902,1.html

http://www.newsweek.pl/g/i.aspx/680/0/newsweek/635681743176917469.jpg
http://www.newsweek.pl/polska/wybory-parlamentarne-2015-wyniki-wyborow-do-sejmu-i-senatu-relacja-live,artykuly,372902,1.html


Typowe pułapki – skala (9)
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Typowe pułapki – skala (10)

Źródło: Po co Polakom biblioteki? Raport po trzech latach działania Programu Rozwoju Bibliotek (2012)
http://www.biblioteki.org/dam/jcr:744d053c-2a97-40cf-86bd-209a2745b2da/RAPORT_PO_CO_POLAKOM_BIBLIOTEKI_www.pdf

http://www.biblioteki.org/dam/jcr:744d053c-2a97-40cf-86bd-209a2745b2da/RAPORT_PO_CO_POLAKOM_BIBLIOTEKI_www.pdf
http://www.biblioteki.org/dam/jcr:744d053c-2a97-40cf-86bd-209a2745b2da/RAPORT_PO_CO_POLAKOM_BIBLIOTEKI_www.pdf
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Typowe pułapki – „rozpraszacze” graficzne (1)

Źródło: http://www.datamediahub.it/2016/07/05/chartamente-86/#axzz4DFPrd8UT

http://www.datamediahub.it/2016/07/05/chartamente-86/#axzz4DFPrd8UT


W

Y

K

R

E

S

Typowe pułapki – „rozpraszacze” graficzne (2)

Źródło: https://www.thesun.co.uk/archives/news/533238/48-of-brits-want-to-get-out-of-the-uk/

https://www.thesun.co.uk/archives/news/533238/48-of-brits-want-to-get-out-of-the-uk/
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Typowe pułapki – „rozpraszacze” graficzne (3)

Źródło: http://bi.gazeta.pl/im/d6/35/12/z19093462Q,Wyniki-wyborow-parlamentarnych.jpg

http://bi.gazeta.pl/im/d6/35/12/z19093462Q,Wyniki-wyborow-parlamentarnych.jpg
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Typowe pułapki – nieadekwatne proporcje (1)

Źródło: http://68.media.tumblr.com/fd2be427c6794cc8e25bc23c42da73aa/tumblr_omvcm7m9va1sgh0voo1_1280.jpg

http://68.media.tumblr.com/fd2be427c6794cc8e25bc23c42da73aa/tumblr_omvcm7m9va1sgh0voo1_1280.jpg


Źródło: http://68.media.tumblr.com/1fdd66a3d626ccd97f40431c0a385b44/tumblr_ohxn85SBvC1sgh0voo1_1280.jpg
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Typowe pułapki – nieadekwatne proporcje (2)

http://68.media.tumblr.com/1fdd66a3d626ccd97f40431c0a385b44/tumblr_ohxn85SBvC1sgh0voo1_1280.jpg


Źródło: GUS    (2013), http://stat.gov.pl/infografiki-widzety/infografiki-lista/infografika-biblioteki,6,1.html
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Typowe pułapki – nieadekwatne proporcje (3)

36,3 ≠ 6,9

%3,27

4,6

%5,2

1 cmcm


http://stat.gov.pl/infografiki-widzety/infografiki-lista/infografika-biblioteki,6,1.html
http://stat.gov.pl/infografiki-widzety/infografiki-lista/infografika-biblioteki,6,1.html
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Autor: Mark Johnston, źródło: http://epicgraphic.com/data-cake/

Źródło: http://www.joebean.com.au/coffee-101/

http://epicgraphic.com/data-cake/
http://www.joebean.com.au/coffee-101/


czytelność
i zwięzłość

przemyślany dobór
i hierarchizacja

wizualizowanych 
informacji

atomizacja
i izolowanie
paratekstów
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Źródło: http://www.virtualwater.eu/

http://www.virtualwater.eu/


organizacja danych / informacji: L – location
A – alphabet
T – time
C – category
H – hierarchy

http://next.gazeta.pl/internet/1,104530,10728984,Ewolucja_szukania__W_szesc_minut.html, http://www.wyborynamapie.pl/sejm2015/sejm2015.html, 
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http://next.gazeta.pl/internet/1,104530,10728984,Ewolucja_szukania__W_szesc_minut.html
http://www.wyborynamapie.pl/sejm2015/sejm2015.html
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http://antyweb.pl/wp-content/uploads/2010/11/infografika.jpg


Źródło: http://spyrestudios.com/the-anatomy-of-well-designed-successful-infographics/
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http://spyrestudios.com/the-anatomy-of-well-designed-successful-infographics/
http://spyrestudios.com/the-anatomy-of-well-designed-successful-infographics/
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1 ed. 2009 
2 ed. 2012 2014

David McCandless

http://www.informationisbeautiful.net/2009/interesting-easy-beautiful-true/
http://p0wer0f1.com/



